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BÁO CÁO

Tổng kết 5 năm thực hiện cuộc vận động 

“Người Việt Nam ưu tiên dùng hàng Việt Nam”

Thực hiện hướng dẫn số 127/HD-MTTW-BCĐTƯ của Ban chỉ đạo trung ương cuộc vận động ''Người Việt Nam ưu tiên dùng hàng Việt Nam'' về tổng kết 5 năm thực hiện cuộc vận động ''Người Việt Nam ưu tiên dùng hàng Việt Nam'' Ban chỉ đạo cuộc vận động “Người Việt Nam ưu tiên dùng hàng Việt Nam” tỉnh Hải Dương báo cáo kết quả 5 năm tổ chức triển khai và thực hiện cuộc vận động trên địa bàn tỉnh cụ thể như sau:
I. CÔNG TÁC TỔ CHỨC, TRIỂN KHAI

Sau khi có Thông báo kết luận số 264- TB/TW ngày 31/7/2009 của Bộ Chính trị, Thông tri số 36/TTr-MTTW-BTT ngày 16/9/2009 của Ban Thường trực Uỷ ban Trung ương MTTQ Việt Nam hướng dẫn triển khai thực hiện cuộc vận động, Ban Thường trực Ủy ban MTTQ tỉnh đã tham mưu cho Ban Thường vụ Tỉnh ủy ra quyết định số 969- QĐ/TU ngày 06/9/2009 về việc thành lập Ban Chỉ đạo cuộc vận động ''Người Việt Nam ưu tiên dùng hàng Việt Nam'' của tỉnh và Quyết định số 615 – QĐ/TU ngày 06/8/2012 của Ban Thường vụ Tỉnh uỷ về việc kiện toàn Ban chỉ đạo cuộc vận động, theo đó Ban chỉ đạo gồm 18 thành viên, đồng chí Chủ tịch Uỷ ban MTTQ tỉnh làm Trưởng ban, đồng chí Phó Chủ tịch phụ trách Phong trào làm Phó ban thường trực, đại diện lãnh đạo Ban Dân vận, Ban Tuyên giáo tỉnh uỷ làm Phó ban, đại diện lãnh đạo các tổ chức thành viên của mặt trận và lãnh đạo một số sở, ngành làm thành viên Ban chỉ đạo. Ban Chỉ đạo cuộc vận động đã ra quyết định số 03/QĐ-BCĐ ngày 25/10/2009 về việc thành lập bộ phận giúp việc Ban chỉ đạo gồm 11 thành viên do đồng chí Trưởng ban Phong trào Uỷ ban MTTQ tỉnh làm trưởng bộ phận. Đồng thời xây dựng kế hoạch số 03/KH-BCĐ ngày 12 tháng 10 năm 2009 về tổ chức triển khai thực hiện cuộc vận động trên địa bàn tỉnh, ban hành quy chế làm việc của Ban chỉ đạo tỉnh phân công nhiệm vụ cụ thể cho từng thành viên Ban chỉ đạo và đề ra các giải pháp, nhiệm vụ cụ thể để cuộc vận động được triển khai rộng khắp trên địa bàn toàn tỉnh. Từ năm 2009 đến nay hàng năm Ban chỉ đạo cuộc vận động đều tổ chức sơ kết để đánh giá kết quả thực hiện trong năm và xây dựng kế hoạch hướng dẫn tiếp tục tổ chức thực hiện cuộc vận động tới các thành viên Ban chỉ đạo và đề nghị các thành viên Ban chỉ đạo hướng dẫn theo hệ thống ngành dọc hưởng ứng và nâng cao chất lượng cuộc vận động. 

Thực hiện công văn số 2600/BCĐ của Ban chỉ đạo Trung ương cuộc vận động, ngày 18/9/2012 Ban chỉ đạo cuộc vận động tỉnh đã tiến hành sơ kết 3 năm triển khai thực hiện cuộc vận động trên địa bàn tỉnh.

II. KẾT QUẢ THỰC HIỆN

1. Công tác tuyên truyền, vận động

Xuất phát từ mục đích của cuộc vận động được xác định cụ thể trong Thông báo kết luận số 264 của Bộ chính trị, Tỉnh uỷ, HĐND, UBND, UBMTTQ và các tổ chức đoàn thể, các sở, ngành liên quan trong tỉnh xác định đây là cuộc vận động mang tính lâu dài bền bỉ và kiên trì vì vậy nhiệm vụ trọng tâm xuyên suốt là cần phải làm tốt công tác tuyên truyền, vận động, nhằm thay đổi nhận thức, hành vi và văn hóa tiêu dùng của người tiêu dùng thông qua các hoạt động cụ thể như sau:

- Ngay sau khi có quyết định thành lập Ban chỉ đạo và bộ phận giúp việc Ban chỉ đạo, ngày 28/10/2009 Ban Chỉ đạo cuộc vận động đã chủ động phối hợp với Sở Công thương, các ban, ngành đoàn thể trong tỉnh  tổ chức lễ phát động triển khai thực hiện cuộc vận động trên địa bàn toàn tỉnh tại lễ khai mạc Hội chợ triển lãm Công nghiệp - Thương mại tỉnh Hải Dương để tuyên truyền trên các phương tiện thông tin đại chúng về mục đích, yêu cầu và nội dung của cuộc vận động "Người Việt Nam ưu tiên dùng hàng Việt Nam" đến các cơ quan, tổ chức, đơn vị và các tầng lớp nhân dân trong tỉnh.

- Hàng năm Thường trực Ban chỉ đạo cuộc vận động đã chủ động xây dựng kế hoạch thực hiện cuộc vận động phối hợp với các thành viên Ban chỉ đạo triển khai thực hiện đến các cơ quan, tổ chức, đơn vị và các tầng lớp nhân dân về cuộc vận động; Phối hợp với Ban Tuyên giáo Tỉnh uỷ đưa nội dung của Cuộc vận động vào bản tin nội bộ nhằm tuyên truyền sâu rộng tới các cấp uỷ đảng, cán bộ, đảng viên trong tỉnh. Ban Thường trực Uỷ ban MTTQ tỉnh xây dựng kế hoạch, hướng dẫn việc thực hiện CVĐ gắn với cuộc vận động "Toàn dân đoàn kết xây dựng đời sống văn hoá ở KDC", Cuộc vận động ''Học tập và làm theo tấm gương đạo đức Hồ Chí Minh'' và tổ chức triển khai sâu rộng trong hệ thống tổ chức của Mặt trận các cấp trên địa bàn tỉnh. 

- Thường trực Ban Chỉ đạo Cuộc vận động đã chủ động phối hợp với Sở Công thương, Báo Hải Dương, Đài TTTH tỉnh duy trì việc tuyên truyền về kết quả tổ chức thực hiện Cuộc vận động và định hướng người tiêu dùng ưu tiên dùng hàng Việt. Sở Công thương đã xây dựng và khai thác hiệu quả trang Website: Haiduongintrade.vn giúp các doanh nghiệp và người tiêu dùng trong tỉnh có điều kiện cập nhật các thông tin về sản xuất và tiêu dùng sản phẩm hàng nội, đặc biệt là các mặt hàng được sản xuất trên địa bàn tỉnh. Báo Hải Dương đã tích cực bám sát quá trình thực hiện Cuộc vận động, đưa nhiều tin bài phản ánh kịp thời các hoạt động sản xuất và tiêu thụ hàng hoá, tổ chức diễn đàn với chủ đề “Người Việt yêu hàng Việt”; “Làm gì để hàng Việt lên ngôi”. Đài PTTH tỉnh duy trì hiệu quả chuyên mục ''Siêu thị hàng Việt'' phát thường xuyên trên sóng với thời lượng 1 tuần 2 buổi..... Báo Hải Dương đầu tư mở diễn đàn “Hàng Việt với người tiêu dùng” để mọi người dân tham gia diễn đàn tạo thêm điều kiện và cơ hội để người dân tham gia hưởng ứng cuộc vận động.

2. Kết quả về công tác quản lý nhà nước và hoạt động của các doanh nghiệp trong thực hiện cuộc vận động.

 Hàng năm Ban chỉ đạo cuộc vận động xây dựng kế hoạch phối hợp với Sở Công Thương chỉ đạo cho Trung tâm xúc tiến Thương mại chủ động xây dựng chương trình phối hợp với các ngành liên quan, các doanh nghiệp sản xuất, kinh doanh tổ chức các hoạt động tập huấn, tuyên truyền và các hoạt động xúc tiến Thương mại, tạo điều kiện cho người tiêu dùng Hải Dương nắm bắt thông tin và tích cực hưởng ứng cuộc vận động trên các địa bàn khu dân cư.
- Ban chỉ đạo Cuộc vận động đã tập trung chỉ đạo Trung tâm xúc tiến thương mại tỉnh phối hợp với các doanh nghiệp tổ chức nhiều hoạt động quảng bá, xúc tiến thương mại nhằm tôn vinh hàng Việt và đem hàng Việt đến với người tiêu dùng dưới nhiều hình thức như: tập huấn kỹ năng giao dịch ký kết hợp đồng thương mại cho các doanh nghiệp, thương nhân trên địa bàn tỉnh với số lượng học viên tham gia trên 120 người; tổ chức các chương trình khuyến mại giới thiệu sản phẩm, thu hút sự quan tâm tham gia của hàng trăm doanh nghiệp với chương trình bán hàng giảm giá và tặng quà thu hút được đông đảo người tiêu dùng tham gia. 

Trong 5 năm các hoạt động xúc tiến thương mại thị trường trong nước và các hoạt động hưởng ứng thực hiện cuộc vận động ''Người Việt Nam ưu tiên dùng hàng Việt Nam'' đã tiếp nhận và theo dõi 13.781 lượt thông báo khuyến mại của các doanh nghiệp được thực hiện trên địa bàn tỉnh, số lượng khách tham gia mua sắm khoảng trên 238 nghìn lượt người, tổng giá trị hàng khuyến mại ước đạt 242,49 tỷ đồng. Phối hợp với Sở Công Thương và Trung tâm xúc tiến thương mại in và phát 1.200 bản tin giới thiệu các sản phẩm của các doanh nghiệp trong tỉnh, tổ chức 2 buổi hội thảo về sở hữu trí tuệ, xây dựng thương hiệu cho hơn 100 doanh nghiệp trên địa bàn tỉnh. Tổ chức được 17 hội chợ kích cầu  tiêu dùng hàng Việt Nam đã thu hút sự tham gia của 187 lượt doanh nghiệp trong và ngoài tỉnh  tham gia với 993 gian hàng , số lượng khách tham gia mua sắm trên 235 nghìn lượt người doanh thu bán hàng ước đạt 73.98 tỷ đồng.

Tổ chức 19 cuộc hội chợ, triển lãm thương mại kích cầu tiêu dùng tại các huyện, thị xã, thành phố trong tỉnh thu hút sự tham gia của 817 lượt doanh nghiệp tham gia, số lượng khách tham quan, mua sắm trên 235 nghìn lượt người doanh thu bán hàng ước đạt 42,3 tỷ đồng.

Ngoài ra Ban chỉ đạo cuộc vận động đã phối hợp, hướng dẫn các doanh nghiệp tổ chức các hoạt động đưa hàng Việt về vùng nông thôn, các khu công nghiệp không có điều kiện tiếp cận  hội chợ với 11 phiên chợ đua hàng Việt về nông thôn với sự tham gia của 7 doanh nghiệp với 82 gian hàng thu hút trên 121 nghìn lượt khách đến thăm quan, doanh thu bán hàng đạt 35,9 tỷ đồng. Phối hợp với Sở Công Thương tổ chức nhiều hoạt động quảng bá, xúc tiến thương mại nhằm tôn vinh hàng Việt và đem hàng Việt đến với người tiêu dùng dưới nhiều hình thức như: tổ chức Hội chợ Thương mại kích cầu hàng tiêu dùng Việt Nam xuân 2011 tại thành phố Hải Dương, phối hợp tổ chức hội chợ kích cầu tiêu dùng tại huyện Tứ Kỳ, Thanh Miện, Kim Thành và Thị xã Chí Linh đã thu hút sự quan tâm tham gia của hàng trăm doanh nghiệp với chương trình bán hàng giảm giá và tặng quà thu hút được đông đảo người tiêu dùng tham gia.

Cuộc vận động “Người Việt nam ưu tiên dùng hàng Việt Nam” đã được nhiều doanh nghiệp trong tỉnh xác định là cơ hội để thúc đẩy xản xuất kinh doanh và đã có những hoạt động tích cực hưởng ứng Cuộc vận động. Nhiều doanh nghiệp đã tổ chức các hoạt động bán hàng Việt khuyến mại trên điạ bàn tỉnh như Công ty cổ phần đầu tư Tây Bắc, Công ty cổ phần dược phẩm Thiên Thảo, Công ty cổ phần thế giới di động, Công ty cổ phần bia Hà Nội - Hải Dương... với tổng số hàng hoá khuyến mại trên 550 triệu đồng. Một số doanh nghiệp lớn trong tỉnh như Công ty sứ Hải Dương, Công ty cổ phần chế tạo bơm, Công ty bánh đậu xanh Gia Bảo, Công ty Thạch rau câu Long Hải, Công ty May II ……đã nhiệt tình tham gia hưởng ứng cuộc vận động. Trong quá trình tổ chức sản xuất kinh doanh các doanh nghiệp đã quan tâm hơn đến phát triển thị trường nội địa, chú trọng việc cải tiến mẫu mã, đăng ký nhãn hiệu xuất xứ hàng hoá và xây dựng thương hiệu, coi trọng khâu giới thiệu sản phẩm, chăm sóc khách hàng, mở các chi nhánh cửa hàng phân phối, giới thiệu sản phẩm, đưa sản phẩm đến tận tay người tiêu dùng thông qua hệ thống bán lẻ.

3. Kết quả lãnh đạo, chỉ đạo của các cấp ủy đảng, sự phối hợp giữa chính quyền với mặt trận và các đoàn thể các cấp trong quá trình triển khai thực hiện cuộc vận động.

 Cuộc vận động đã nhận được sự quan tâm chỉ đạo của các cấp ủy Đảng, chính quyền, sự phối hợp chặt chẽ giữa các sở, ban, ngành, đoàn thể và sự hưởng ứng của các tầng lớp nhân dân. Đồng thời tạo điều kiện cho doanh nghiệp Việt Nam phát huy thế mạnh trong sản xuất kinh doanh, nâng cao chất  Để tạo điều kiện, cơ hội cho các doanh nghiệp, nhà sản xuất tiếp cận sâu vào thị trường nội địa. Tháng 6/2010 Thường trực Ban chỉ đạo đã chủ động phối hợp với Ban Tuyên giáo Tỉnh ủy và Sở Công thương tổ chức buổi toạ đàm “Người Hải Dương với cuộc vận động Người Việt Nam ưu tiên dùng hàng Việt Nam” với sự tham gia của các đồng chí thành viên Ban chỉ đạo, đại diện một số doanh nghiệp sản xuất kinh doanh hàng hoá và đại diện người tiêu dùng trong tỉnh. Tại buổi toạ đàm có 27 ý kiến phát biểu, đã đóng góp nhiêu ý kiến sát thực và đề xuất nhiều giải pháp đối với doanh nghiệp và người tiêu dùng để thực hiện có hiệu quả cuộc vận động. Qua hội thảo các đại biểu đã rút ra kết luận. Vấn đề quan trọng và quyết định để người tiêu dùng sử dụng hàng Việt là các doanh nghiệp phải nâng cao chất lượng và khả năng cạnh tranh của sản phẩm, phải coi trọng việc xây dựng thương hiệu sản phẩm, cần coi cuộc vận động là cơ hội mà Đảng, Nhà nước tạo để các doanh nghiệp tìm được vị thế, chỗ đứng của mình đối với thị trừng trong nước và đối với người tiêu dùng, việc quan tâm sử dụng hàng nội là thể hiện lòng yêu nước, yêu dân tộc của mỗi người dân đối với tổ quốc. Thông qua hội thảo, Ban chỉ đạo tỉnh đã tiếp thu và có giải pháp cụ thể để triển khai thực hiện cuộc vận động.

Tỉnh ủy, HĐND, UBND hàng năm tập trung chỉ đạo các sở, ban, ngành, các cơ quan, tổ chức, đơn vị trong tỉnh tích cực thực hiện cuộc vận động bằng các việc làm cụ thể, thiết thực. Đặc biệt đã chỉ đạo Sở Kế hoạch& Đầu tư, Sở Tài chính khi xây dựng kế hoạch mua sắm, sửa chữa trụ sở, điều kiện làm việc của các cơ quan, cần quan tâm đến việc sử dụng và tiêu dùng hàng nội địa do các doanh nghiệp trong nước và của tỉnh sản xuất.
 Sở Công Thương nắm tình hình tiếp nhận và theo dõi hoạt động bán hàng Việt khuyến mại trên địa bàn tỉnh với sự tham gia của 790 doanh nghiệp, số lượng khách đến tham quan, mua sắm ước tính 2.710.000 lượt. Tổng giá trị hàng khuyến mại 35,6 tỷ đồng. Doanh thu bán hàng đạt 361 tỷ đồng; tổ chức cho doanh nghiệp trong tỉnh tham gia gian hàng chung của Hải Dương tại Hội chợ thương mại quốc tế lần thứ 22-VIETNAM EXPO (02/4-07/4/2012) tại Hà Nội. Kết thúc hội chợ các doanh nghiệp trong tỉnh đã ký 7 bản ghi nhớ, tổng doanh số bán hàng tại hội chợ đạt 80 triệu đồng. Tổ chức toạ đàm "Trao đổi thông tin, mở rộng cơ hội liên doanh, liên kết giữa các doanh nghiệp kinh doanh hàng nông sản thực phẩm trên địa bàn tỉnh với các doanh nghiệp Trung ương", tại buổi toạ đàm, đã có 03 bản ghi nhớ hợp tác đã được ký kết và tiếp nhận tổ chức 02 hội chợ, triển lãm tại địa bàn Thành phố Hải Dương và huyện Kinh môn với sự tham gia của 65 doanh nghiệp với 170 gian hàng, số lượng khách tham quan, mua sắm đạt 35.000 lượt, doanh thu bán hàng 5 tỷ đồng, doanh thu tại hội chợ triển lãm đạt 8 tỷ đồng. Hoạt động đưa hàng Việt về nông thôn (huyện Kinh Môn) với sự tham gia của 25 doanh nghiệp, 50 gian hàng, đã có 15.000 lượt khách đến tham quan, mua sắm, doanh thu bán hàng đạt 2 tỷ đồng. Đã chỉ đạo cho bộ phận Quản lý thị trường tăng cường công tác quản lý thị trường, chống sản xuất, lưu thông hàng kém chất lượng, góp phần giữ vững thương hiệu cho các doanh nghiệp sản xuất, kinh doanh chân chính. Trong giai đoạn từ 2009 đến nay Chi cục quản lý thị trường đã thực hiện kiểm tra, xử lý vi phạm 6.323 vụ vi phạm, tổng giá trị thu phạt và bán hàng tịch thu đạt trên 12,6 tỷ đồng.

 Hội Phụ nữ đẩy mạnh thực hiện cuộc vận động với nội dung trọng tâm là tuyên truyền hướng hướng dẫn cán bộ, hội viên tích cực hưởng ứng cuộc vận động bằng những việc làm thiết thực thể hiện bằng việc lựa chọn hàng Việt trong trong sinh hoạt hàng ngày. Liên đoàn lao động tỉnh đã tuyên truyền vận động công nhân viên chức lao động và các cơ quan doanh nghiệp sử dụng hàng Việt khi tiêu dùng cá nhân và sử dụng hàng nội khi thực hiện mua sắm công, trang bị văn phòng, công sở. Đoàn Thanh niên cộng sản Hồ Chí Minh tỉnh tổ chức sàn giao dịch việc làm kết hợp quảng bá và giới thiệu hàng Việt, với sự tham gia của trên 100 doanh nghiệp sản xuất hàng hoá tiêu thụ nội địa, nhằm tạo cơ hội tìm kiếm việc làm cho đoàn viên, thanh niên trong tỉnh.

Hội Liên hiệp phụ nữ tỉnh đã phối hợp với các Công ty tổ chức được 146 buổi tuyên truyền vầ hàng Việt với 8.786 người tham dự. Ngoài ra Hội còn phối hợp với  Liên hiệp Hội khoa học kỹ thuật tỉnh tổ chức 2 buổi nói chuyện chuyên đề về bảo vệ quyền lợi người tiêu dùng tại 2 huyện Ninh Giang và Bình Giang cho 300 cán bộ, hội viên.

Liên đoàn lao động cũng đã có nhiều hoạt động quảng bá hàng Việt thông qua việc giới thiệu quảng bá các sản phẩm hàng hoá của các doanh nghiệp trong tỉnh như sản phẩm của Công ty xi măng Hoàng Thạch, Công ty cổ phần Trúc Thôn, Thạch rau câu Long Hải... qua đó góp phần thúc đẩy nâng cao ý thức của cán bộ đoàn viên trong việc sử dụng hàng hoá sản xuất trong nước.

4. Kết quả về nhận thức và hành động của người tiêu dùng

Cuộc vận động ''Người Việt Nam ưu tiên dùng hàng Việt Nam'' đã có tác động tích cực đến toàn xã hội, tạo sự chuyển biến tích cực góp phần nâng cao nhận thức, thái độ trách nhiệm và định hướng tiêu dùng của người dân đối với hàng Việt. Ngày càng nhiều hơn các doanh nghiệp nâng cao chất lượng uy tín của hàng Việt chú trọng vào thị trường trong nước, quan tâm xây dựng thương hiệu, khai thác thị trường nội địa, tích cực đưa hàng về nông thôn đưa sản phẩm đến tận tay người tiêu dùng. Người tiêu dùng cũng đã ý thức và trách nhiệm hơn trong việc lựa chọn hàng Việt trong tiêu dùng cho gia đình và tập thể.
III. NHẬN XÉT ĐÁNH GIÁ CHUNG

* Ưu điểm:

1. Cuộc vận động “Người Việt Nam ưu tiên dùng hàng Việt Nam” được triển khai thực hiện trên địa bàn tỉnh đã nhận được sự quan tâm chỉ đạo, vào cuộc của các cấp ủy, chính quyền, các ngành chức năng và sự tham gia hưởng ứng của đông đảo các tầng lớp nhân dân. Từ đó tạo sự chuyển biến tích cực về tâm lý người tiêu dùng, ngày càng có nhiều hơn các doanh nghiệp quan tâm đến xây dựng thương hiệu, chú trọng đến việc đưa hàng nội về nông thôn, đưa sản phẩm đến tận tay người tiêu dùng và có những giải pháp tích cực nhằm nâng cao chất lượng, uy tín của hàng Việt, đồng thời chú trọng việc khai thác hiệu quả hơn thị trường nội địa.

2. Ban chỉ đạo cuộc vận động đã chủ động tham mưu với cấp uỷ, phối hợp với chính quyền, các ngành đoàn thể tổ chức triển khai và thực hiện các nội dung của cuộc vận động với nhiều hình thức phong phú, thiết thực phù hợp với tình hình thực tế của địa phương. Phát huy vai trò của  thành viên Ban chỉ đạo trong thực hiện cuộc vận động theo chức năng, nhiệm vụ được giao, phối hợp chặt chẽ với các cơ quan thông tin đại chúng, tổ chức tuyên truyền, vận động cán bộ, đoàn viên, hội viên và các tầng lớp nhân dân tích cực hưởng ứng cuộc vận động. 

3. Công tác tuyên truyền được quan tâm đẩy mạnh; các hoạt động hỗ trợ quảng bá, xúc tiến thương mại đối với hàng Việt Nam sản xuất trên địa bàn tỉnh được quan tâm tổ chức nhiều hơn. 

4. Cuộc vận động đã có tác dụng thiết thực trong việc nâng cao nhận thức, thái độ trách nhiệm và định hướng tiêu dùng hàng Việt đối với người dân trong tỉnh; tác động tích cực tới việc nâng cao hiệu quả và chuyển hướng sản xuất, kinh doanh đối với nhiều doanh nghiệp góp phần phát triển kinh tế, xã hội tại địa phương. Người dân đã nhận thức rõ việc sử dụng hàng Việt Nam là thiết thực. là thể hiện lòng yêu nước, ý chí tự lực, tự cường và tự tôn dân tộc. Đối với các doanh nghiệp, cuộc vận động đã tiếp sức cho họ có thêm nguồn lực để mở rộng sản xuất và nâng cao hơn nữa chất lượng, uy tín cho sản phẩm, dịch vụ.

* Hạn chế:

 Mặc dù gặt hái được nhiều thành công nhưng cuộc vận động vẫn còn có những hạn chế nhất định:

- Công tác tuyên truyền chưa thực sự hiệu quả, mới chỉ tập trung ở các cơ quan thông tin đại chúng, một bộ phận không nhỏ người tiêu dùng vẫn còn tâm lý sính hàng ngoại.

- Chưa thực sự hiểu và nhận thức đầy đủ về việc sử dụng hàng nội là thể hiện lòng yêu nước và tự tôn dân tộc trong sinh hoạt và tiêu dùng

- Nhiều doanh nghiệp vẫn còn chưa tích cực hưởng ứng Cuộc vận động, chưa chú trọng khai thác thị trường nội địa, chưa quan tâm đổi mới công nghệ sản xuất, mẫu mã sản phẩm chưa đáp ứng được thị hiếu người tiêu dùng. 

- Việc tổ chức các hoạt động xúc tiến thương mại, kích cầu đối với hàng Việt chưa nhiều; chất lượng tổ chức một số hội chợ thương mại kích cầu hàng tiêu dùng chưa cao; tuy số lượt khách tham quan, mua sắn có tăng nhưng doanh thu đạt thấp, chưa tương sứng với nhu cầu mua sắm của người dân.

- Tại các chợ truyền thống hàng hóa nước ngoài hàng nhập lậu không có xuất xứ rõ ràng nhất là hàng Trung Quốc giá rẻ vẫn còn bày bán tràn lan do đó người dân Việt chưa có nhiều cơ hội tiếp cận với hàng Việt chất lượng cao. 

IV. ĐỀ XUẤT, KIẾN NGHỊ

Để cuộc vận động tiếp tục được triển khai có chiều sâu mang lại hiệu quả thiết thực, Ban chỉ đạo cuộc vận động '' Người Việt Nam ưu tiên dùng hàng Việt Nam'' tỉnh Hải Dương có một số đề xuất, kiến nghị như sau:

1. Đề nghị Bộ chính trị, Ban Bí thư, thường xuyên có ý kiến chỉ đạo việc thực hiện kết luận 264 của Bộ chính trị về cuộc vận động, để tăng cường sự lãnh đạo, chỉ đạo của các cấp uỷ, Chính quyền các cấp đối với cuộc vận động.

2. Đề nghị Bộ Công Thương quan tâm hỗ trợ các địa phương kích cầu tiêu dùng và hỗ trợ các doanh nghiệp nhỏ và vừa xúc tiến thương mại, mở rộng thị trường tiêu dùng hàng Việt theo Nghị quyết của Chính phủ.

3. Đề nghị Trung ương chỉ đạo các Bộ, Ngành từ Trung ương đến địa phương, tiếp tục đẩy mạnh các biện pháp để tăng cường việc kiểm soát hàng ngoại nhập, hạn chế nhập khẩu những mặt hàng mà điều kiện trong nước có thể sản xuất được.

4. Đề nghị Ban chỉ đạo Trung ương chỉ đạo Bộ giáo dục và đào tạo đưa nội dung về cuộc vận động vào giáo dục tại các nhà trường để tạo sự nhận thức sâu sắc cho các em học sinh hiểu sử dụng hàng Việt là thể hiện tinh thần yêu nước, ý thức tự hào dân tộc.

5. Đề nghị Ban chỉ đạo Trương ương cần sớm biên soạn, cung cấp tài liệu tuyên truyền về cuộc vận động để thống nhất việc tuyên truyền trong cả nước. Đồng thời nghiên cứu, tăng cường chỉ đạo về các giải pháp để thực hiện cuộc vận động trong điều kiện thực tiễn hiện nay.

6. Đề nghị Trung ương sớm ban hành văn bản hướng dẫn việc xây dựng dự toán và cấp kinh phí triển khai, thực hiện cuộc vận động để Ban chỉ đạo các cấp có đủ khả năng, điều kiện tổ chức triển khai thực hiện cuộc vận động trên địa bàn.

7. Đề nghị Ban chỉ đạo Trương ương cần có hướng dẫn thống nhất trong toàn quốc về việc thành lập Ban chỉ đạo cuộc vận động ở các cấp, như hiện nay Ban chỉ đạo mới có ở Trung ương và cấp tỉnh là không phù hợp.
V. MỘT SỐ NHIỆM VỤ TRỌNG TÂM CỦA CVĐ TRONG THỜI GIAN TỚI

1. Tiếp tục tuyên truyền, quán triệt sâu sắc Thông báo Kết luận số 264-TB/TW ngày 31/7/2009 của Bộ chính trị; Thông tri số 36/TTr-MTTW-BTT ngày 16/9/2009 của Ban Th​ường trực Uỷ ban Trung ​ương MTTQ Việt Nam về tổ chức cuộc vận động “Ng​ười Việt nam Ưu tiên dùng hàng Việt Nam” đến tất cả các cấp, các ngành, các cơ quan, đơn vị, Mặt trận và các tổ chức chính trị - xã hội, các doanh nghiệp, doanh nhân, chủ sản xuất kinh doanh và người tiêu dùng trên địa bàn tỉnh. 

2. Đẩy mạnh và phát huy hơn nữa vai trò của các cơ quan thông tin, truyền thông trong công tác tuyên truyền, nhất là Báo Hải D​ương, Đài PTTH tỉnh, hệ thống đài phát thanh của các huyện, thành phố, thị xã, đài truyền thanh các xã, phường, thị trấn, thị tứ, các ấn phẩm báo chí ..., nhằm nâng cao hơn nữa nhận thức, niềm tin của ng​ười tiêu dùng trong tỉnh về khả năng sản xuất, chất lư​ợng sản phẩm, hàng hoá, dịch vụ của các doanh nghiệp trong tỉnh.

3. Đề nghị và vận động các cơ quan, đơn vị, doanh nghiệp nhà n​ước, tổ chức chính trị – xã hội cần ư​u tiên sử dụng hàng hoá nội địa khi xây dựng, sửa chữa, mua sắm công; vận động cán bộ, đảng viên, công chức, viên chức, đoàn viên, hội viên nêu cao tinh thần tự giác, g​ương mẫu thực hiện CVĐ. 

4. Phối hợp với các cơ quan, ban ngành có liên quan tham gia xây dựng chính sách hỗ trợ phát triển sản xuất; liên kết các nhà sản xuất trong nư​ớc, trong tỉnh không ngừng nâng cao chất l​ượng, sức cạnh tranh của sản phẩm, hàng hoá và dịch vụ; cam kết thực hiện bảo vệ quyền lợi của ng​ười tiêu dùng nhằm phát triển sản xuất tại địa phư​ơng.

5. Phối hợp với các cơ quan, ban, ngành có liên quan đẩy, mạnh các hoạt động xúc tiến th​ơng mại, kích cầu, định h​ướng ng​ười tiêu dùng; đư​a sản phẩm hàng hoá VN đến tận tay ng​ười tiêu dùng, nhất là ở cùng nông thôn xa trung tâm; phối hợp tổ chức bình chọn, trao danh hiệu cho hàng hoá sản phẩm, dịch vụ của Hải Dư​ơng có chất l​ượng cao đ​ược ng​ời tiêu dùng tin cậy. 

6. Tăng c​ường công tác quản lý chấn chỉnh các hoạt động quản lý thị trường, công bố th​ường xuyên, kịp thời các tiêu chuẩn về chất l​ượng, giá cả sản phẩm, kiểm tra, đánh giá kết quả thực hiện và đề ra các nhiệm vụ tiếp tục triển khai CVĐ trên địa bàn tỉnh hiệu quả.

7. Đề nghị cơ quan Nhà nước có cơ chế hỗ trợ cụ thể đối với từng mặt hàng sản xuất trong nước để cạnh tranh với hàng nhập khẩu và hỗ trợ xúc tiến thương mại, quảng bá thương hiệu ngoài nước, đặc biệt là trong khối ASEAN và sang các nước châu Âu. Nâng cao chất lượng, đa dạng hoá mẫu mã sản phẩm hàng Việt Nam.

8. Nhà nước cần chỉ đạo cho các ngành chức năng, quy định cụ thể, mức độ chính xác một sản phẩm, hàng hoá do doanh nghiệp trong nước sản xuất ra có tối đa bao nhiêu phần trăm trong thành phần hoặc linh kiện nhập của nước ngoài ở trong sản phẩm đó thì gọi là hàng Việt Nam.

Trên đây là kết quả 05 năm tổ chức triển khai thực hiện cuộc vận động ''Người Việt Nam ưu tiên dùng hàng Việt Nam" và phương hướng nhiệm vụ tổ chức triển khai thực hiện Cuộc vận động trong thời gian tới trên địa bàn tỉnh Hải Dương, Ban chỉ đạo tỉnh báo cáo Ban chỉ đạo Trung ương và Tỉnh ủy, HĐND và UBND tỉnh.

	Nơi nhận:

- Ban TT Ủy ban Trung ương MTTQ Việt Nam

- Ông Lê Bá Trình - Phó Chủ tịch Ủy ban TW MTTQ Việt Nam

- Ban Tuyên giáo Ủy ban TW MTTQ Việt Nam

- Ban TT Ủy ban MTTQ tỉnh

- Ban Phong trào Uỷ ban MTTQ tỉnh.

- Lưu.

	TM. BAN CHỈ ĐẠO
TRƯỞNG BAN 
Lương Anh Tế
(Chñ tÞch Uû ban MTTQ tØnh)
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